ESOGU Elektrik-Elektronik Miihendisligi Béliimii Ders Bilgi Formu

DERSIN KODU: 151225402 - 151245402

DERSIN ADI: Pazarlamaya Giris

YARIYIL HAFTALIK DERS SAATI DERSIN
Teorik Uygulama Kredisi AKTS TURU Dil
ZORUNLU () Tarkce ()
5 3 0 3 4 SECMELI (x) | ingilizee (%)

Dersin kredisini (kredisiz derslerde haftalik saatini) asagiya isleyiniz (Gerekli goriiyorsaniz paylastiriniz.).

Matematik ve Temel Bilimler Mesleki Konular [Onemli diizeyde Genel Egitim Sosyal
tasarim iceriyorsa (x) koyunuz.]

.o ~ . . ( ) 3

OLCME- DEGERLENDIRME TEORIK- UYGULAMALI .

ETKINLIKLERI DERSLER LABORATUVAR DERSLERI
Faaliyet tiirii Say1 % Faaliyet tiirii Say1 %
Ara Sinav 1 50 Kisa Sinav

P Kisa Sinav Deneyin Yapilist

YARIYIL ICI Bdev Rapor
Proje Rapor Sozliisii
Diger (......... ) Diger (......... )

YARIYIL SONU SINAVI 1 50

MAZERET SINAVI (Sozlii/Yazill) | Yazih

VARSA ONERILEN

ONKOSUL(LAR)
Ders pazarlamaya giris, misteri iliskileri yonetimi, tiiketici davranisi,
isletmeden isletmeye pazarlama, {riin segmentasyonu - hedef kitlesi -

DERSIN KISA iCERIGi pozisyonlandirma stratejileri, marka yonetimi, satig ve fiyatlandirma stratejileri,
biitiinlesik pazarlama iletisimi, reklam ve halkla iligkiler, satig yonetimi ve e-
pazarlama gibi giincel konular1 icermektedir.

DERSIN AMACLARI Pazarlamanin temel prensipleri, {iriin ve marka yonetim stratejileri, satis

stratejileri ve iletigim araglar1 hakkinda 6grencilere bilgi vermek.

DERSIN MESLEK EGITIMINi
SAGLAMAYA YONELIK
KATKISI

Kiiresellesme ¢aginda, uluslararasi diizeyde hizmet veren firmalar genellikle
miihendisleri bir liriiniin veya hizmetin satisi, pazarlamasi ve iiriin yonetimi
gibi alanlarda istihdam etmek istemektedirler. Dolayisiyla, miithendislerin de
temel diizeyde pazarlama, satis, tiiketici davraniglart ve iletisim araglari
hakkinda bilgi sahibi olmalari onlara kariyerlerinde avantaj sunacaktir.

DERSIN OGRENIM CIKTILARI

- Pazarlama stratejileri ve pazarlama karmasini bilmek,

- Pazarlama plan1 hazirlayabilmek ve miisteri iliskilerini yonetebilmek
- Marka olusumu ve yonetimi hakkinda bilgi sahibi olmak

- Fiyatlandirma ve fiyatlandirma politikas1 gelistirebilme

- Biitiinlesik pazarlama iletigiminin 6nemi

gibi konularda temel bilgi ve becerilerin gelistirilmesi.

Kotler, P. and Armstrong, G. (2006) Principles of Marketing. Eleventh

TEMEL DERS KITABI Edition. Pearson Prentice Hall: New Jersey, USA
- Solomon, M.R. (2004) Consumer Behavior: Buying, Having and Being.
Sixth Edition. Pearson Education: New Jersey
- Kapferer, J.N. (2008) The New Strategic Brand Management. Fourth
YARDIMCI KAYNAKLAR Edition. Kogan Page: United Kingdom

- Doyle, P. and Stern, P. (2006) Marketing Management and Strategy. Fourth
Edition. Prentice Hall: England

DERSTE GEREKLI ARAC VE
GERECLER

ESOGU MMF Elektrik-Elektronik Miihendisligi Bélimii © 2016




DERSIN HAFTALIK PLANI

HAFTA | ISLENEN KONULAR
1 Pazarlama kavrami ve miisteri iliskilerine girig
2 Pazarlama stratejisi ve pazarlama karmasi
3 Tiiketici davraniglar1 — tiiketici olarak bireyler
4 Isletmeden isletmeye pazarlama ve tiiketici olarak isletmeler
5 Segmentasyon, hedef kitle ve {iriin konumlandirmasi
6 Marka yonetimi
7 Genel fiyatlandirma stratejilerine giris
8 Ara sinav
9 Ara sinav
10 Biitiinlesik pazarlama iletisim stratejileri
11 Reklam ve halkla iliskiler
12 Bireysel satis ve dogrudan pazarlama
13 Rekabet avantaji yaratabilme stratejileri
14 Kiiresel pazar ve e-pazarlama
15,16 Yariy1l sonu siavi

Dersin Program Ciktilarina Katkisi

NO

PROGRAM CIKTISI

Matematik, fen bilimleri ve Elektrik-Elektronik Miihendisligi konularinda yeterli bilgi
birikimi; bu alanlardaki kuramsal ve uygulamali bilgileri Elektrik-Elektronik
Miihendisligi problemlerini modelleme ve ¢dzme i¢in uygulayabilme becerisi.

Elektrik-Elektronik Miihendisligi ve ilgili alanlarda karmagik miihendislik problemlerini
saptama, tanimlama, formiile etme ve ¢6zme becerisi; bu amagla uygun analiz ve
modelleme yontemlerini segme ve uygulama becerisi.

Gergekei kisitlar ve kosullar altinda ve belirli gereksinimleri kapsayacak sekilde
Elektrik-Elektronik Miihendisligini ilgilendiren karmasik bir sistemi, cihazi veya iiriinii
modern tasarim yontemlerini uygulayarak tasarlama becerisi.

Elektrik-Elektronik Miihendisligi uygulamalari i¢in gerekli olan modern teknik ve
araglar1 gelistirme, segcme ve kullanma becerisi; biligsim teknolojilerini etkin bir sekilde
kullanma becerisi.

Elektrik-Elektronik Miihendisligi problemlerinin incelenmesi i¢in deney tasarlama,
deney yapma, veri toplama, sonuglari analiz etme ve yorumlama becerisi

Disiplin i¢i ve ¢ok disiplinli takimlarda etkin bigimde ¢alisabilme becerisi; bireysel
calisma becerisi.

Tiirkce ve Ingilizce sozlii ve yazili etkin iletisim kurma becerisi.

Yasam boyu dgrenmenin gerekliligi bilinci; bilgiye erisebilme, bilim ve teknolojideki
geligmeleri izleme ve kendini siirekli yenileme becerisi
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Mesleki ve etik sorumluluk bilinci
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Proje yonetimi ile risk yonetimi ve degisiklik yonetimi gibi is hayatindaki uygulamalar
hakkinda bilgi; girisimcilik, yenilik¢ilik ve siirdiirebilir kalkinma hakkinda farkindalik.
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Miihendislik uygulamalarinin evrensel ve toplumsal boyutlarda saglik, cevre ve
giivenlik tizerindeki etkileri ile ¢agin sorunlar1 hakkinda bilgi; miihendislik
¢ozlimlerinin hukuksal sonuglart konusunda farkindalik.

Dersin program ciktilarina katkis1 hakkinda degerlendirme i¢in:
4:Yiiksek 3: Orta 2: Az 1: Hic
Hazirlayan 68retim iiyesi/iiyeleri: Elif Esiyok S6nmez

Imza(lar):
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Tarih:




